Bunt is beautiful!

Zweitbeste Besucherz

Mit einem Ausstellerrekord und
dem zweitbesten Besucherergebnis
seit Bestehen der Messe konnen die
Veranstalter der Early Bird eine po-
sitive Bilanz ziehen. Auf grof3es In-
teresse stie3 auch das Seminarpro-
gramm der Hamburger Lifestyle-
messe sowie die Prasentationen
Trendshow und Design-Insel.

Sommerlich mit Bliitenmotiven: Geschenkideen
bei Wurm.

Nach dreitigiger Dauer ging am 16. Janu-
ar die Early Bird (frither Hamburger Ein-
kaufstage) mit dem zweitbesten Ergebnis
seit Bestehen der Messe zu Ende. Insge-
samt 18.465 Fachhindler und gewerbliche
Endverbraucher, bzw. 9.275 Firmen wur-
den auf der Hamburger Lifestylemesse ge-
zihlt.

Dies bedeutet zwar gegeniiber dem
Vorjahr einen leichten Riickgang von
4,2 % (19.277 Fachhindler) bzw. 2,1 %
(9.470 Firmen), doch Messeleiter Volker
Ko6nig duBert sich dennoch positiv: ,, Wir
sind sehr zufrieden, das ist immerhin das
zweitbeste Ergebnis in der Geschichte un-
serer Messe*.

Mit 945 Unternehmen konnte die
Early Bird ihren Aussteller-Rekord vom

Januar 2011 sogar noch toppen. Vertreten

waren die Branchen Wohnen + Dekorie-
ren, Innovation + Design, Floristik + Gar-
ten, Kochen + GenieBen, Saison + Ge-
schenke, Papeterie + Biiro, Spielen + Bas-
teln, Schmuck + Uhren, Accessoires +
Mode sowie Parflimerie + Wellness.

Auf grofies Interesse stie3 die Trend-
show, auf der die Besucher Tipps fiir die
Ladengestaltung und Informationen tiber
Trends in der Frithjahrs- und Sommersai-
son erwarteten. Im Fokus standen die The-
men ,,EigenArt” mit individuellen, unge-
wohnlichen Produkten, auBerdem ,,Mul-
tiMix“ sowie ,,NostalgieLook* und ,,Far-
benFroh®. Neu war der in die Trendshow
integrierte Schmuck-Schwerpunkt mit
den Themen ,,Pur”, ,,Glamour®, ,, Natur*
und ,,Vintage*. Im Mittelpunkt der De-
sign-Insel standen ,,Produkte, die Ge-
schichten erzihlen®.

Im Rahmen der
Early Bird Seminare re-
ferierte diesmal Silvia
Leins-Bender. Sie be-
geisterte ihr Publikum
mit den Themen ,,Visu-
al Merchandising flir
Neueinsteiger sowie

,,Erfolgreiche Verkaufs-

Auch das Sortiment von
Leonardo bekennt Farbe.

Review

Messen

Auf der Trendshow war ,Farben-
Froh” eines der Themen.

gespriche”. Zu den Vortrigen kamen je-
weils rund 250 Besucher.

Bei den Produkttrends kristallisierte
sich im Bereich Wohnen + Dekorieren
einer klar heraus: 2012 wird es bunt.
Leuchtende Farbkombinationen sind in
der Frihlings- und Sommersaison ange-
sagt. Farben begegnen uns iiberall. In der
Mode, in der Einrichtung unserer Woh-
nung und im Alltag. Bunt ist eben beauti-
ful! Ebenfalls im Trend liegen Dinge mit
individuellem Charakter und poetischen
Eigensinn sowie Produkte aus natiirlichen
Materialien wie Holz oder Leder.

Als nichster Termin fur die Early Bird
in Hamburg sollte bereits jetzt der 28. bis
30. Juli 2012 vorgemerkt werden. Il
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